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L A T V I J A S
I E D Z Ī V O T Ā J U

M Ū Z I K A S
P A T Ē R I Ņ A

P A R A D U M I  

Pēc LaIPA pasūtījuma
pētījumu veic Fifty5Blue



P ē t ī j u m a  a p r a k s t s

Pē tīju ma mē rķis ir noskaidrot Latv ijas ied zīvotāju  vie dokl i p ar 
dažādie m ar mūzikas patē riņu saist īt iem jautāju miem

Dalībn ieki:
Latvijas iedzīvotāji

Respondenti: 1000 cilvēki
Vecums: 16-60 gadi

Aptaujas me tod e:
dato ri zē ta aptau ja interne tā
(CAW I  – Compu te r Assiste d 

We b Interv iew )
Izl ase s me tod e: repreze ntat īva  

izlase, kas atb ilst Latv ijas 
ie dzīvotāju stat istikas 

rādītājie m

Norise s laiks:
2026. gad s

13.–19. okto bris



V i e t a ,
k u r v i s b i e ž ā k  
k l a u s ā s  m ū z i k a s  
i e r a k s t u s

1.



44%

29%

11%

7%

2%

Transportlīdzeklī Mājās Darba vietā Pārvietojoties ar kājām Publiskā vietā

93%
respondentu

klausās mūzikas
ierakstus

202 4. ga dā 88%

202 5. ga dā 89%

Absolūtais vairākums (93%) Latvijas iedzīvotāju vecumā no 16 līdz 60 gadiem ir norādījuši, ka klausās 
mūzikas ierakstus. 
Visbiežāk (44%) iedzīvotāju mūzikas ierakstus klausās pārvietojoties ar transportlīdzekli, 11% – darba vietā.

V i e t a ,  k u r  v i s b i e ž ā k  
k l a u s ā s  m ū z i k a s  i e r a k s t u s



M ū z i k a s
k l a u s ī š a n ā s  
i n t e r n e t ā

2.



27% ↓ mūzikas ierakstus klausās bezmaksas interneta radio kanālos (2025. gadā 29%)

21% ↑ mūzikas ierakstus klausās bezmaksas Spotify, Deezer straumēšanas servisos (2025. gadā 19%)

16% ↑ mūzikas ierakstus klausās maksas Spotify, Deezer straumēšanas servisos (2025. gadā 14%)

8%      dažādos bezmaksas mūzikas straumēšanas servisos

7% ↓ mūzikas ierakstus klausās maksas YouTube servisā (2025. gadā 8%)

1%      dažādos maksas mūzikas straumēšanas servisos

89% ↑ i e d z ī v o t ā j u m ū z i k u k l a u s ā s i n t e r n e t ā

Salīdzinot ar 2023. gadu, rādītājs pieaudzis no 79% uz 89%

45% ↓ mūzikas ierakstus klausos bezmaksas YouTube servisā (2025. gadā 46%)

1%      dažādos maksas digitālajos veikalos (piem. iTunes)



M ū z i k a s  i e r a k s t u  
i e g ā d e s  a v o t s

3.



30%
iedzīvotāju mūzikas 
ierakstus iegādājas 

internetā

30% ie dzīvotāju ie gād ājas mūzikas ie rakstus interne tā

Mūzikas ierakstus klausās maksas Spotify, Deezer straumēšanas servisā 26% ↑

Mūzikas ierakstus klausās maksas YouTube servisā 37% ↓

Mūzikas ierakstus iegādājas veikalā vai internetā CD vai DVD formātā 2%

Mūzikas ierakstus iegādājas veikalā vai internetā vinila plašu formātā 1%

Mūzikas ierakstus iegādājas, par maksu lejuplādējot tos internetā 1%

Salīdzinot ar 2022. gadu, to iedzīvotāju skaits, kuri iegādājas mūzikas ierakstus, ir 
pieaudzis no 20% uz 30%. 

3 0 % ↑ i e d z ī v o t ā j u  i e g ā d ā j a s
m ū z i k a s  i e r a k s t u s



M ū z i k a s i e r a k s t u
i e g ā d e i p a t ē r ē t ā
n a u d a

4.



9%

6%

8%

8%

4%65%

Līdz 10 EUR

11 – 30 EUR

31 – 100 EUR ↑

Vairāk par 100 EUR

Grūti pateikt

Neesmu tērējis/usi
naudu mūzikas
ierakstu iegādei

Salīdzinot ar 2025. gadu (6%), ir pieaudzis to 
iedzīvotāju īpatsvars, kuri mūzikas ierakstu iegādei 
tērē vairāk nekā 30 eiro (8%).

Gada laikā vidēji 
ierakstu iegādei iztērētie 
līdzekļi 15 EUR

3 0 % ↑ i e d z ī v o t ā j u  p ē d ē j ā  g a d a  
l a i k ā  i r  t ē r ē j u š i  n a u d u  m ū z i k a s  
i e r a k s t u  i e g ā d e i



M ū z i k a s  i e r a k s t u  
i e r a k s t ī š a n a u n  k o p ē š a n a

5.



36%
ieraksta kopē

mūzikas
ierakstus

0 5 10 15 20 25

Grūti pateikt (2%↓)     

DVD atskaņotājs ar ierakstīšanas ierīcēm (0,2%↓)  

CD atskaņotājs ar ierakstīšanas ierīcēm (1%) 

MP3/MP4 atskaņotājs ar ierakstīšanas ierīcēm/ iPod (2%↑) 

Planšetdators (2%)

Ārējie cietie (datoru) diski (1%↓) 

CD, DVD (2%)

Atmiņas karte (3%↓) 

USB zibatmiņa (8%)

Dators (11%↑) 

Viedtālrunis (21%↑)

Kādas iekārtas tiek izmantotas, lai ierakstītu (kopētu) mūzikas ierakstus

Salīdzinot ar 2025. gadu, to iedzīvotāju skaits, kuri kopē mūzikas ierakstus, ir 
pieaudzis no 33% uz 36%. 

3 6 % ↑ i e d z ī v o t ā j u  i e r a k s t a  
( k o p ē )  m ū z i k a s  i e r a k s t u s



K o p ē j a m ā m a t e r i ā l a  
i e g u v e s  a v o t i

6.



45% ie dzīvotāju ko pē ja mūzikas ie rakstus no Yo utube

No Yo utube, pārve idoj ot uz M P3 45%  

No le gālām mūzikas ie gād es interne ta vie tnēm (pie m . iTu ne s) 20% ↑

No vie nādranga P EER TO PE ER t īklie m 10%   

No ie gād ātajiem mūzikas ie rakst iem CD vai D VD  6% ↓

Cits le gāls avots 2% ↑

Salīdzinot ar 2025. gadu, ir būtiski
pieaudzis, no 15% uz 20%, to
iedzīvotāju apjoms, kuri mūzikas
ierakstus kopē no legāliem avotiem.

N o  k ā d i e m  a v o t i e m  t i e k  k o p ē t i  
m ū z i k a s  i e r a k s t i



M ū z i k a s ž a n r s ,  
k u r a m  d o d  
p r i e k š r o k u
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Aptuveni divas piektdaļas
(38%) iedzīvotāju dod 

priekšroku popmūzikas
žanram

K l a u s ī t ā k i e m ū z i k a s ž a n r i

Popmūzika 38% ↑

Rokmūzika 14% ↓ 

Elektroniskā deju mūzika 8% ↓

Hiphops 5% ↓

Šlāgermūzika/ Kantri 5% ↑

Alternatīvā mūzika 5%

Metālmūzika 3%

Instrumentālā mūzika 3%

Starpžanru mūzika 3% ↓

Džezs/Fanks 3% ↑

Cits 3% ↑

Tautas mūzika/ Folk 2%

Indī mūzika 2%

Grūti pateikt 6% ↓



V i e t a s ,  k u r m ū z i k a
a t r o d s a v u k l a u s ī t ā j u
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82%
meklē

jaunu mūziku

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%

Mūzikas apskatos un recenzijās (interneta portālos, žurnālos u.c.) 3%↓ 

Televīzijas raidījumos un televīzijas mūzikas kanālos 4%↓

No izpildītāju oficiālajiem kontiem un lapām sociālajos tīklos 6%

Draugu, ģimenes vai kolēģu ieteikumos 10%↓

Pēc dzirdētā koncertos, festivālos vai tiešraidēs 11%↓

Straumēšanas servisu ieteikumos, pamatojoties uz manu klausīšanās vēsturi 15%

Straumēšanas servisu piedāvātājos atskaņošanas sarakstos 16%↓

Es nemeklēju jaunu mūziku, klausos tikai pazīstamas dziesmas radio 18%↓ 

Sociālajos tīklos (Facebook, Instagram utt.) 19%↑ 

Radio raidījumos un to mūzikas topos 20%↓

No mūzikas videoklipiem (piemēram, YouTube, Vimeo u.c.) 26%↑ 

8 2 % ↑ i e d z ī v o t ā j u  m e k l ē  j a u n u  
m ū z i k u ,  k o  k l a u s ī t i e s



I n t e l e k t u ā l ā ī p a š u m a
a i z s a r d z ī b a

9.



37%
iedzīvotāju pilnībā piekrīt, 
ka intelektuālā īpašuma 

aizsardzība ir svarīgaAtzina, ka intelektuālā īpašuma aizsardzība ir svarīga gan radošajās nozarēs, 

gan arī uzņēmējdarbībā  un inovāciju attīstībā 37%  

Apzinās, ka viltotas preces var radīt riskus patērētājiem 26%

Atzīst, ka viltojumu tirdzniecība var būt saistīta arī ar citām nelikumīgām darbībām 26%

Uzskata, ka intelektuālā īpašuma tiesību pārkāpumi Latvijā būtiski kaitē radošajām

nozarēm, uzņēmējdarbībai un inovāciju attīstībai 13%

Uzskata, ka sabiedrības informētība un izpratne par intelektuālā īpašuma jomu 

ir pietiekama 5%

Zina, kur meklēt uzticamu informāciju par intelektuālā īpašuma tiesību aizsardzību 6%

Zina, kā pārbaudīt, vai konkrēts rūpnieciskā īpašuma objekts jau ir reģistrēts vai

citādi tiesiski aizsargāts 5%

Zina, kā rīkoties, ja vēlos aizsargāt savu radīto - preču zīmi, dizainu vai izgudrojumu 5%

V i s b i e ž ā k  i e d z ī v o t ā j i  p i e k r ī t  t a m ,  k a  
i n t e l e k t u ā l ā  ī p a š u m a  a i z s a r d z ī b a  i r  s v a r ī g a  
g a n  r a d o š a j ā s  n o z a r ē s ,  g a n  a r ī  
u z ņ ē m ē j d a r b ī b ā  u n  i n o v ā c i j u  a t t ī s t ī b ā



M ū z i k a m ā k s l ī g ā
i n t e l e k t a l a i k m e t ā

10.



10%

18%

22%24%

26%

Grūti pateikt/ nezinu

Nemaz nav svarīgi

Drīzāk nav svarīgi

Jā, ļoti svarīgi

Jā, drīzāk svarīgi
Salīdzinoši biežāk svarīgi to ir zināt 16-22 g .v.
un 23 - 29 g .v. iedzīvotājiem, latviešu tautības
iedzīvotājiem, skolēniem un studentiem.

50%
Vecumā 

no 16 līdz 60 gadiem 
ir svarīgi zināt, vai mūzika ir 

cilvēka radīta vai tapusi 
pilnībā/

daļēji ar mākslīgā 
intelekta palīdzību 

P u s e i  i e d z ī v o t ā j u  i r  s v a r ī g i ,  v a i  
m ū z i k a  i r  c i l v ē k a  v a i  M I  r a d ī t a



P A L D I E S
P A R  U Z M A N Ī B U !
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