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Rezultatu kopsavilkums (1/10)
Vieta, kur visbiezak klausas muzikas ierakstus

— Absolitais vairakums (93%) Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60 gadiem klausas muziku interneta.
Muziku interneta salidzinosi biezak klausas sievietes, iedzivotaji vecuma grupas 16-22, 23-29, ka ari 30-39
gadi, Rigas regiona dzivojosie, Riga dzivojosie. Savukart salidzinos$i retak — iedzivotaji vecuma grupa 50-60
gadi, Vidzemeé, lauku teritorija dzivojoSie, ka ari stradnieki.

— Salidzinosi biezak muzikas ierakstus kopuma klausas Rigas regiona dzivojosSie, savukart retak -
iedzivotdji, kuri ir pasi sev darba devéji, ka ar1 iedzivotaji ar salidzinoSi zemiem ienakumiem uz vienu
gimenes locekli (lidz 300 eiro uz rokas).

— Tris no pieciem (44%) iedzivotajiem muizikas ierakstus visbiezak klausas, parvietojoties ar
transportlidzekli.

— Vairak neka ceturta dala (29%) iedzivotaju muziku klausas majas; desmita dala (11%) — darba vieta, ka
ari 7% — parvietojoties ar kajam, 2% — publiska vieta.

— Darba vieta mizikas ierakstus salidzinosi biezak klausas Zemgales regiona dzivojosie.

— Parvietojoties ar kajam, muzikas ierakstus biezak klausas iedzivotaji vecuma grupas 16-22 gadi, 23-
29 gadi, skoléni, studenti, Riga dzivojoSie, savukart retak — 50-60 g.v. iedzivotaji.

— Majas muzikas ierakstus salidzinoSi biezak klausas bezdarbnieki, Latgalé dzivojoSie, iedzivotaji ar
salidzino$i zemakiem personigajiem ienakumiem (lidz EUR 500), ka art ar gimenes ienakumiem uz
vienu cilvéku EUR 301-500.

— Savukart muzikas ierakstus salidzinoSi biezak neklausas vispar iedzivotaji, kuri ir pasi sev darba devéji, ka
arT iedzivotaji ar zemiem ienakumiem uz vienu gimenes locekli — lidz 300 EUR.
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Rezultatu kopsavilkums (2/10)

Visbiezak izmantotais mizikas ierakstu iegades avots

— Ceturtas dalas (26%) Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60 gadiem, visbiezak izmantotais mizikas
iegades avots ir straumésanas servisi (pieméram, Spotify, Deezer u.c.). Tikmér 2% iedzivotaju muizikas
ierakstus iegadajas veikala vai interneta CD vai DVD formata, 1% — par maksu, lejupieladéjot tos internet3,
1% — veikala vai interneta vinila plasu formata. Raditajos nav vérojamas butiskas izmainas, salidzinot ar
2025. gada rudens aptauju.

— Aptuveni divas treSdalas (63%) iedzivotaju muzikas ierakstus neiegadajas — 37% iedzivotaju muiziku
klausas bezmaksas interneta vietnés (pieméram, Youtube un interneta radio), savukart ceturta dala (26%)
klausas tikai radio.

— Salidzinosi biezak muizikas ierakstus iegadajas 16-22, ka art 23-29 gadus veci iedzivotaji, Rigas regiona
dzivojoSie, Riga dzivojoSie, latvieSi, skoléni, studenti, k& ari iedzivotdji ar salidzinoSi augstakiem
ienakumiem uz vienu cilvéku gimené (EUR 1501 EUR ménesi un vairak «uz rokas»), ka art ar salidzinosi
augstakiem personigajiem ienakumiem (EUR 1501 un vairak).

— SalidzinoSi biezak muzikas ierakstus neiegadajas iedzivotaji vecuma grupa 40-49, 50-60 gadi, Latgales
regiona dzivojosie, cittautiesi, iedzivotaji ar citu (ne latviesSu) sarunvalodu gimené, citds pilsétas (ne Riga)
dzivojosie, stradnieki, iedzivotaji ar vidéjiem ienakumiem uz vienu cilvéku gimené (EUR 501-700 ménesi).
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Rezultatu kopsavilkums (3/10)

Muzikas klausiSanas interneta

— Absolitais vairakums (89%) Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60 gadiem klausas muiziku interneta.
Muziku interneta salidzinoS$i biezak klausas sievietes, iedzivotaji vecuma grupas 16-22, 23-29, ka ar1 30-39
gadi, Rigas regiona dzivojosie, Riga dzivojosie. Savukart salidzino$i retak — iedzivotaji vecuma grupa 50-60
gadi, Vidzemég, lauku teritorija dzivojosSie, ka ar1 stradnieki.

— SalidzinoSi visbiezak iedzivotaji ierakstus klausas bezmaksas YouTube servisa (45%).

— Otrs iedzivotaju biezak noraditais serviss ir muzikas ierakstu klausiSanas bezmaksas interneta radio kanalos
27%).

— SalidzinoSi retak iedzivotaji muzikas ierakstus klausas bezmaksas Spotify, Deezer straumésanas servisa
(16%), kam seko muzikas ierakstu klausiSanas Saja pasa straumésanas servisa (Spotify, Deezer), bet tikai par
maksu (16%).

— 8% iedzivotaju ir noradijuSi, ka muzikas ierakstus interneta klausas dazados bezmaksas muzikas
straumésanas servisos, kameér 7% iedzivotaju miuziku klausas maksas YouTube servisa.

— SalidzinoSi visretak iedzivotaji ir noradijusi, ka muziku interneta klausas dazados maksas muzikas
straumésanas servisos (1%).

— Desmita dala iedzivotaju (11%) ir noradijusi, ka muziku interneta neklausas.

— Salidzinot ar 2025. gada rudens periodu nav vérojamas butiskas izmainas muzikas interneta klausiSanas
paradumos.
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Rezultatu kopsavilkums (4/10)

Mizikas ierakstu iegadei patéreta nauda

— Divas treSdalas (65%) Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60 gadiem pédéja gada laika nav téréjusi
naudu muzikas ierakstu iegadei.

— Tikmér aptuveni tre$a dala (31%) iedzivotaju pédéja gada laika ir téréjusi naudu muazikas ierakstu iegadei
(raditajs ir batiski pieaudzis, salidzinot ar 2025. gada rudens periodu: +6 PP, no 25% uz 31%). Mizikas
ierakstu iegadei salidzinoSi biezak naudu ir téréjusi 16-22 g.v., 23-29 g.v., ka art 30-39 g.v. iedzivotaji,
latvieSi, vaditaji, augstaka limena specialisti. skoléni, studenti, ka ari iedzivotaji ar salidzinoSi augstakiem
gan personigajiem ienakumiem (EUR 1501 un vairak «uz rokas»), gan ienakumiem uz vienu cilvéku gimené
(EUR 1001-1500, ka art 1500 EUR un vairak). Savukart salidzinosi retdk naudu muzikas ierakstu iegadei ir
térejusi 40-49 qg.v., ka ari 50-60 g.v. iedzivotaji, Latgales regiona dzivojosie, cittautiesi, iedzivotaji ir citu
sarunvalodu (ne latvieSu) gimené, ka ar stradnieki.

— 9% iedzivotaju muzikas ierakstu iegadei gada laika téré lidz 10 eiro, 6% — 11-30 eiro, 8% — 31-100 eiro, 8% —
virs 100 eiro (raditajs ir batiski pieaudzis, salidzinot ar 2025. gada rudens aptauju: +2PP, no 6% uz 8%).
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Rezultatu kopsavilkums (5/10)

Muazikas ierakstu ierakstiSanai (kopésanai) izmantotas iekartas

— Vairdk neka treSa dala (36%) Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60 gadiem médz ierakstit (kopét)
muzikas ierakstus. Salidzinosi biezak to dara iedzivotaji ar citu sarunvalodu gimené (ne latviesu), nepilsoni,
iedzivotaji ar pamatizglitibu, ka art iedzivotaji ar personigajiem ienakumiem EUR 701-1000.

— Piekta dala no tiem muzikas ierakstiSanai, kopéSanai izmanto viedtalruni (21%), desmita dala (11%) — datoru,
aptuveni desmita dala (8%) — USB zibatminu. Salidzinot ar 2025. gada rudens aptauju nav butisku izmainu
izvéléto iekartu muzikas ierakstu ierakstiSanai (kopésanai) izmantoSana.

— Paréjas iekartas (atminas karte, planSetdators, MP3/MP4 atskanotajs ar ierakstiSanas iericém/ iPod, CD,
DVD un citas) muzikas kopéSanai tiek izmantotas ievérojami retak.

— Muzikas ierakstus nekopé lieldaka dala (62%) iedzivotaju. Salidzino8i biezak muzikas ierakstus nekopé
Kurzemes regiona dzivojoSie, ka ari iedzivotaji ar augstiem personigajiem ienakumiem (EUR 1501 un vairak
«uz rokas»).

Kopéjama materialaieguves avoti

— 45% no tiem Latvijas iedzivotajiem vecuma no 16 lidz 60 gadiem, kuri ieraksta (kop€) muzikas ierakstus,
kopéjamo materialu ir ieguvusi no Youtube, parveidojot uz MP3.

— Piekta dala (20%) aptaujato kop&jamo materialu ir ieguvusi no legalas muazikas iegades interneta vietném
(pieméram, iTunes u.c.), desmita dala (10%) — no vienadranga PEER TO PEER tikliem (pieméram Bit Torrenet,
E — Donkey utml.), savukart 6% - no iegadatajiem muzikas ierakstiem CD vai DVD. 2% aptaujato ir sniegusi
citu atbildi.

— 29% aptaujato nav sniegusi konkrétu atbildi.
— Salidzinot ar 2025. gada rudens aptauju, aptaujato atbildés statistiski nozimigas atskiribas neieziméjas.
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Rezultatu kopsavilkums (6/10)

Mizikas zanrs, kuram dod priekSroku

— 38% Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60 gadiem dod priekSroku popmuzikas zanram, 14% -
rokmazikai, aptuveni desmita dala (8%) — elektroniskajai deju muzikai, kam seko hip-hop (5%),
Slagermazika/ kantri (5%), alternativa miuzika (5%), instrumentala muzika (3%), metalmuzika (3%), dzezs/
fanks (3%), starpzanru muzika (3%), indi mizika (2%), tautas muzika/ folk (2%).

— Popmiuzikas zanram salidzinoSi biezak priekSroku dod sievietes, ka ar1 23-29 g.v. ledzivotaji.

— Indi mduizikai salidzinoSi biezak priekSroku dod skoléni, studenti; metalmuzikai - iedzivotaji ar
salidzinos$i augstakiem gimenes ienakumiem: 1001 — 1500 EUR uz vienu cilvéku.

— PriekSroku rokmiuizikai salidzinoSi biezak priekSroku dod virie$i, ka art iedzivotaji ar salidzinosSi augstiem
personigajiem ienakumiem (1501 EUR un vairak «uz rokas»).

— Elektroniskajai deju muzikai salidzinoSi biezak priekSroku dod viriesi, ka art 40-49 g.v. iedzivotaji, bet
instrumentalajai muzikai — 50-60 g.v. iedzivotaji.

— Savukart hip-hop muziku salidzinoSi biezak izvélas 30-39 g.v. iedzivotdji, savukart Slagermuzikai/
kantri — 50-60 g.v. iedzivotaji, Vidzemes regiona dzivojosie, ka art stradnieki.
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Rezultatu kopsavilkums (7/10)

Izvéletas muzikas klausiSanas

— Visbiezak (62%) Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 60 gadiem izvéléto miuziku klausas straumésanas
servisos (pieméram, Youtube, Deezer, Spotify), kam bieZzuma zina seko izvélétds muizikas klausiSanas
radio raidijumos un to muzikas topos (31%).

— levérojami retak iedzivotdji izvéléto muziku visbiezak klausas socialajos tiklos (Facebook, Instagram, Tik
Tok utt.) (9%), izmantojot datu neséjus (pieméram USB zibatmina, MP3/MP4 atskanotajos, CD vai DVD
formata) (6%), televizijas raidijumos un televizijas muzikas kanalos (5%).

— Straumésanas servisos (pieméram, Youtube, Deezer, Spotify), miziku salidzinoSi biezak klausas 16-22
g.v., 23-29 g.v., ka ari 30-39 g.v. iedzivotaji, Rigas regiona, Riga dzivojosie, skoléni, studenti, iedzivotaji ar
salidzinos$i augstiem ienakumiem uz vienu gimenes locekli (EUR 1001 - 1500).

— Radio raidijumos un to muzikas topos muziku salidzinoSi biezak klausas 40-49 g.v. un 50-60 g.v.
iedzivotaji, Zemgales regiona dzivojosSie un lauku teritorijas dzivojosSie, ka ari stradnieki un iedzivotaji.
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Rezultatu kopsavilkums (8/10)

Jaunas muzikas, ko klausities, mekléSana

— Vairakums (82%) Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 60 gadiem meklé jaunu muziku, ko klausities.

— Kopuma jaunu maziku, ko klausities salidzinoSi biezak meklé 16-22 g.v. un 23-29 g.v. iedzivotaji, skoléni,
studenti.

— ledzivotaji visbiezak jaunu maziku meklé no mizikas videoklipiem (raditajs ir batiski krities, -7 PP, no
33% uz 26%).

— SalidzinoSi biezi iedzivotaji jaunu muziku visbiezak meklé radio raidijjumos un to miazikas topos (20%),
ka arl socialajos tiklos (Facebook, Instagram, TikTok utt.) (19%) (raditajs ir batiski pieaudzis, +3 PP, no
16% uz 19%).

— SalidzinoSi retak iedzivotaju jaunu maziku meklé straumésSanas servisu piedavatajos atskanosanas
sarakstos (16%) un to ieteikumos, pamatojoties uz klausiSanas vésturi (15%), ka arm péc dzirdéta
koncertos, festivalos vai tieSraidés (11%), kam seko draugu, gimenes vai kolégu ieteikumi (10%).

— SalidzinoSi reti mazika tiek mekléta no izpilditaju oficialajiem kontiem un lapam socialajos tiklos (6%),
televizijas raidijjumos un televizijas muzikas kanalos (4%), savukart visretdk — muizikas apskatos un
recenzijas (interneta portalos, zurnalos u.c.) (3%).

— Aptuveni piekta dala (18%) iedzivotaju jaunu maziku nemeklé, bet klausas tikai pazistamas dziesmas.
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Rezultatu kopsavilkums (9/10)

Fona muzikas ietekme

— Jautati par fona muzikas ietekmi dazadas sabiedriskas vietas, Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 60
gadiem salidzinoSi vairak piekrit tam, ka skaistumkopsSanas iestadés atskanotad fona muizikas rada
relakséjoSu un komfortablu atmosféru (vidéjais veértéjums 5,2 punkti 7 punktu skala), ka izklaides sektora
atskanota fona mazika ir galvenais elements, kas nosaka atmosféru, noskanu un kopéjo pieredzi (5,2
punkti), un ka tirdzniecibas centros atskanota fona mduzika veido kopéjo atmosféru un raksturo
iepirkSanas vidi (5,0 punkti).

— SalidzinoSi visretak iedzivotaji piekrit tam, ka darba vieta atskanota fona muzika paaugstina darbinieku
produktivitati un rada radoSaku darba vidi (4,3 punkti) (hnozimigi pieaudzis vidéjais raditajs kops 2025.
gada rudens aptaujas, +0.2 punkti, no 4.1 uz 4.3)). Butiski pieaudzis ari vidéjais vértéjums apgalvojumam
par to, ka arstniecibas iestadés atskanotas fona muizika veicina pacienta emocionalo un psihologisko
labsajutu (+0.2 punkti, no 4.4 uz 4.6)

Vai ir svarigi zinat, vai miizika, ko klausas, ir cilvéka radita vai tapusi pilniba/daléji ar maksliga
intelekta palidzibu

— Pusei (650%) Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60 gadiem ir svarigi zinat, vai muzika, ko vini klausas
ir cilvéka radita vai tapusi pilniba/ daléji ar maksliga intelekta palidzibu (25% - loti svarigi; 26% - drizak
svarigi).

— SalidzinoSi biezak svarigi to ir zinat 16-22 g.v. un 23-29 g.v. iedzivotajiem, latvieSu tautibas
iedzivotajiem, skoléniem un studentiem.

— Savukart 40% iedzivotaju ir noradijusi, ka viniem nav svarigi zinat vai muzika, ko vini klausas ir cilvéka
radita vai tapusi pilniba/ daléji ar maksliga intelekta palidzibu (22% - drizak nav svarigi; 18% - nemaz nav
svarigi).

— Salidzino$i biezdk svarigi tas nav 40-49 g.v. ledzivotdjiem, Latgales rediona dzivojosajiem,
cittautieSiem, ka ar1 iedzivotajiem ar augstiem personigajiem ienakumiem (1501 EUR un vairak).
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Rezultatu kopsavilkums (10/10)

Intelektualais ipasums, ta aizsardziba

— SalidzinoSi visbiezak Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 60 gadiem piekrit tam, ka intelektuala
Ipasuma aizsardziba ir svariga gan radoSajas nozaré€s, gan ari uznéméjdarbiba un inovaciju attistiba
(vidéjais vertéjums 5,5 punkti 7 punktu skald), un ka vini apzinas, ka viltotas preces var radit riskus
patérétajiem (5,1 punkti).

— SalidzinoSi visretak iedzivotaji piekrit tam, ka vini zina k& parbaudit, vai konkréts rtpnieciska ipaSuma
objekts jau ir registréts vai citadi tiesiski aizsargats (3,1 punkts) un ka rikoties, ja vélas aizsargat savu
radito — precu zimi, dizainu vai izgudrojumu (3,1 punkts).
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2
Petijuma apraksts



Péetijuma apraksts

-@% Petijuma merkis OQ Meérka grupa 62 |zlase
~X @

Noskaidrot Latvijas iedzivotaju viedokli Latvijas iedzivotaji Planota izlase — 1000 respondentu

par dazadiem ar muzikas patérinu vecuma 16 — 60 gadi Sasniegta izlase — 1000 respondentu
saistitiem jautajumiem

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII.
‘e - . 7 N e e ‘e .
Metodologija : « Aptaujas Videjais intervijas | ) Aptaujas valoda
- o » o] norises laiks garums Q
Aptaujas metode: datorizéta aptauja interneta 2026. gada ~5,2 minQtes LatviesSu vai krievu péc
(CAWI — Computer Assisted Web Interview) 13. = 19. oktobris respondentu izvéles

Izlases metode: reprezentativa izlase, kas atbilst
Latvijas iedzivotaju statistikas raditajiem
sadalijuma péc vinu vecuma, dzimuma, tautibas,
regiona un apdzivotas vietas tipa
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|zlases struktlra

Dzimums Virietis 51% Nodarbog$anas Pats sev darba devéjs 7%
Sieviete 49% Vaditajs, augstaka limena specialists 29%
Vecums - 16-22 [ 13% Specialists, darbinieks 29%
23-29 1% Stradnieks 12%
30-39 249 Bezdarbnieks, mekléjat darbu 5%
40-49 25% Skolnieks, students 1%
50-60 26% Méjsaimr_ﬂe_k.s{ méjsai.mn_iece 4%
Tautiba T T T Lavietie B 0"""6_2_‘9““ Nestradajoss pensionars * 3%
° i Cts _02% .
__________________________9_it_a ____________ 38% _________ Gimenes ienakumi Lidz EUR 300 7%
Valoda gimené Latviesu 61% uz vienu citvéku** EUR 301-500 10%
__________________________ Cita 000 0.39%9% ________. EUR 501-700 12%
Apdzivotas vietas Riga 34% EUR 701-1000 23%
tips Citas pilsétas 37% EUR 1001-1500 22%
Lauku teritorija 2% EUR 1501 un vairak [ 25%
Plano$anas regions  Rigas [Ny . 48% Personigie Nav personigo ienakumu [ 7%
Vidzemes 14% ienakumi** Lidz EUR 500 11%
Kurzemes 14% EUR 501-700 6%
Zemgales 11% EUR 701-1000 17%
Latgales 12% EUR 1001-1?90 25% o
s Pamatizglitiva 1 6% T - s i o ST
Vidaja izglitiba 38% TVEKU skalts gimene 2 33%
Augstaka izglitiba 55% 3 23%
4 un vairak 27%
Baze: Visi respondenti, n=1000
FIFTYSEEBLUE * Nestradajoss pensionars, persona ar invaliditati, ilgstosi darbnespéjiga persona 16

** Respondenti, kuri sniedza konkrétu atbildi
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Petijuma rezultati



44% iedzivotaju muzikas ierakstus visbiezak klausas, parvietojoties ar

transportlidzekli

Absolitais vairakums (93%) Latvijas iedzivotaju vecuma
no 16 lidz 60 gadiem ir noradijusi, ka klausas muizikas
ierakstus. Salidzinot ar 2025. gada rudeni, raditajs ir
batiski pieaudzis (+4PP, no 89% uz 93%).

Salidzinosi biezak mizikas ierakstus kopuma klausas
Rigas regiona dzivojosie, savukart retak — iedzivotaji,
kuri ir pasi sev darba devéji, ka ari iedzivotaji ar
salidzinosi zemiem ienakumiem uz vienu gimenes
locekli (lidz 300 eiro uz rokas).

Tris no pieciem (44%) iedzivotajiem mizikas ierakstus
visbiezak klausas, parvietojoties ar transportlidzekli.

Vairak neka ceturta dala (29%) iedzivotaju muziku
klausas majas; desmita dala (11%) — darba vieta, ka ari
7% - parvietojoties ar kajam un 2% — publiska vieta.

Darba vieta muizikas ierakstus salidzinosi biezak
klausas Zemgales regiona dzivojosie.

Parvietojoties ar kajam muzikas ierakstus biezak
klausas iedzivotaji vecuma grupas 16-22 gadi, 23-29
gadi, skoléni, studenti, Riga dzivojosie, savukart retak —
50-60 g.v. iedzivotaji.

Majas muizikas ierakstus salidzinoSi biezak klausas
bezdarbnieki, Latgalé dzivojosie, iedzivotaji ar
salidzinosi zemakiem personigajiem ienakumiem (lidz
EUR 500), ka arT ar gimenes ienakumiem uz vienu
cilvéku EUR 301-500.

Savukart muzikas ierakstus salidzinoSi bieéék:
neklausas vispar iedzivotaji, kuri ir pasi sev darba devéji, |
ka art iedzivotdji ar zemiem ienakumiem uz vienu'
gimenes locekli - lidz 300 EUR.

FIFTYSEIEBLUE

Q1. Kur Jis visbiezak klausaties mizikas ierakstus?

93%"

klausas muzikas

& & & & 1 [ & (& (&P

ierakstus

Kur visbiezak?
44%

29%

Parvietojoties
ar transportlidzekli

-y

Baze: Visi respondenti, n=1000
Raditajs ir statistiski nozimigi
A - augstaks; - zemaks neka 2025. gada

1%
7%
_
] i
Darba vieta Parvietojoties Publiska vieta

ar kajam
Q Co)

W R G

Piezime: Respondentu skaits, kas atbildéja "Citur" ir
mazaks neka 1%, tapéc atbilde grafika nav attélota
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Ceturta dala (26%) iedzivotaju muzikas ierakstus iegadajas
straumésanas servisos

Ceturtas dalas (26%) Latvijas iedzivotaju vecuma no
16 lidz 60 gadiem, visbiezak izmantotais mizikas
iegades avots ir straumésanas servisi (pieméram,
Spotify, Deezer u.c.). Tikmér 2% iedzivotaju mizikas
ierakstus iegadajas veikala vai interneta CD vai DVD
formata, 1% — par maksu, lejupieladéjot tos internet3,
1% — veikala vai interneta vinila plasu formata.
Raditajos nav vérojamas butiskas izmainas,
salidzinot ar 2025. gada rudens aptauju.

Q2. Lidzu, noradiet visbiezak izmantoto muzikas ierakstu iegades avotu:

@ legadajos [ 30%

Muzikas ierakstus iegadajos straumésanas servisos 26%
Aptuveni divas tresdalas (63%) iedzivotaju muzikas (pieméram, Spotify, Deezer u.c.)
ierakstus neiegadajas — 37% iedzivotaju muziku
klausas bezmaksas interneta vietnés (pieméram,
Youtube un interneta radio), savukart ceturta dala

(26%) klausas tikai radio.

Salidzinosi biezak mlzikas ierakstus iegadajas 16-
22, 23-29 gadus veci iedzivotaji, Rigas regiona
dzivojosie, Riga dzivojosie, latviesi, skoléni, studenti,
ka artiedzivotaji ar salidzinosi augstakiem
ienakumiem uz vienu cilvéku gimené (EUR 1501 EUR
ménesi un vairak «uz rokas»), ka ari ar salidzinosi
augstakiem personigajiem ienakumiem (EUR 1501 un
vairak).

Salidzinosi biezak mizikas ierakstus neiegadajas
iedzivotaji vecuma grupa 40-49, 50-60 gadi,
Latgales regiona dzivojoSie, cittautiesi, iedzivotaju ar
citu (ne latviesu) sarunvalodu gimené, citas pilsétas
(ne Riga) dzivojosie, stradnieki, iedzivotaji ar vidéjiem
ienakumiem uz vienu cilvéku gimené (EUR 501-700
menesi).

Ir batiski krities to iedzivotaju Tpatsvars, kuri ir

noradijusi, ka mazikas ierakstus neklausas un o L .

neiegadajas (-0,8 PP no 1% uz 0,2%). Raditajs ir statistiski nozimigi
FIFTYSEEBLUE ,T\ - augstaks; \1/— zemaks neka 2025. gada

legadajos mizikas ierakstus veikala vai interneta CD vai DVD formata = 2%

Muazikas ierakstus iegadajos, par maksu lejupieladéjot tos interneta 1%
(pieméram, iTunes u.c.)

legadajos muizikas ierakstus veikala vai interneta vinila plasu formata 1%

(45 Neiegaaaios NN o3

Muzikas ierakstus neiegadajos, muziku klausos bezmaksas interneta 37%
vietnés (pieméram, Youtube un interneta radio)

Mizikas ierakstus neiegadajos, klausos tikai radio 26%
Neklausos un neiegadajos ‘ 0.2%\

Griti pateikt . 6%

Baze: Visi respondenti, n=1000



Absolltais vairakums (89%) iedzivotaju klausas muziku interneta

Absolltais vairdkums (89%) Latvijas iedzivotaju
vecuma no 16 lidz 60 gadiem klausdas miziku
interneta. Maziku interneta salidzinoSi biezak klausas
sievietes, iedzivotaji vecuma grupas 16-22, 23-29, ka
ari 30-39 gadi, Rigas regiona dzivojosie, Riga
dzivojosSie. Savukart salidzinoSi retak - iedzivotdji
vecuma grupa 50-60 gadi, Vidzemé, lauku teritorija

Q3. Ja klausaties muziku interneta, lidzu, noradiet, kadu servisu izmantojat?

JJ Kiausas maziku internets NG =0

dzivojosie, ka ari stradnieki. MUzikas ierakstus klausos bezmaksas YouTube servisa 45%
SalidzinoSi visbiezak (45%) iedzivotaji ierakstus

klausés b_e znlgksa.va_ouTub_e s eT"'sa' L o Muzikas ierakstus klausos bezmaksas interneta radio kanalos 27%

Otrs iedzivotaju biezak noraditais serviss ir muzikas e

lerakstu klausisanas bezmaksas interneta radio Mazikas ierakstus klausos bezmaksas Spotify, Deezer 21%

kanalos (27%).

o . - straumésanas servisa
SalidzinoSi retak iedzivotaji miuzikas ierakstus klausas

bezmaksas Spotify, Deezer straumésanas servisa Mazikas ierakstus klausos maksas Spotify, Deezer 16%
pasa straumésanas servisa (Spotify, Deezer), bet tikai . o . . o

par maksu (16%). Dazados bezmaksas mizikas straumésanas servisos 8%

8% iedzivotdju ir noradijusi, ka mizikas ierakstus

internetd klausas dazados bezmaksas muzikas Muzikas ierakstus klausos maksas YouTube servisa 7%

straumésanas servisos, kamér 7% iedzivotaju muziku
klausas maksas YouTube servisa.

SalidzinoSi visretak iedzivotaji ir noradijusi, ka muziku
internetd  klausds dazados maksas muzikas
straumésanas servisos (1%).

Desmita dala iedzivotaju (11%) ir noradijusi, ka maziku
interneta neklausas.

Salidzinot ar 2025. gada rudens periodu nav vérojamas
batiskas izmainas muzikas interneta KklausiSanas
paradumos.

Dazados maksas mizikas strauméganas servisos = 1%

Mizikas ierakstus iegadajos digitalajos veikalos (piem., iTunes)* 1%

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
(16%), kam seko muizikas ierakstu klausi$anas éajé: straumesanas servisa
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
I ® Maziku interneta neklausas - 11%
|
| - . . .
1 Baze: Visi respondenti, n=1000

Salidzinajuma ar 2025. gadu, statistiski *Jauns atbilzu variants.
FIETYSEEBLUE nozimigas atskiribas neieziméjas 2025. gada nebija piedavato atbilzu variantu saraksta 20



Aptuveni treSa dala (31%) iedzivotaju pédéja gada laika ir téréjusi naudu
muzikas ierakstu iegadei

— Divas treSdalas (65%) Latvijas iedzivotaju
vecuma no 16 lidz 60 gadiem pédéja gada laika

e ¢ _ FIHa Q4. Ladzu, noradiet aptuveni, cik daudz naudas pédéja gada laika esat patéré&jis/-usi muzikas ierakstu
nav téréjusi naudu muzikas ierakstu iegadei.

iegadei (pieméram, CD/DVD iegadei, muzikas lejupieladei un/vai straumésanas servisu abonésanas maksai):

— Tikmeér aptuveni tre$a dala (31%) iedzivotaju
pédéja gada laika ir téréjusi naudu mazikas
ierakstu iegadei (raditajs ir batiski pieaudzis,
salidzinot ar 2025. gada rudens periodu: +6 PP,
no 25% uz 31%). Mazikas ierakstu iegadei
salidzinoSi biezak naudu ir téréjusi 16-22 g.v.,
23-29 g.v,, ka ar1 30-39 g.v. iedzivotaji, latviesi,
vaditaji, augstaka limena specialisti. skoléni,
studenti, ka arl iedzivotaji ar salidzinosi
augstakiem gan personigajiem ienakumiem
(EUR 1501 un vairak «uz rokas»), gan
ienakumiem uz vienu cilvéku gimené (EUR 1001-
1500, ka ar1 1500 EUR un vairak). Savukart
salidzinoSi retak naudu muzikas ierakstu iegadei
ir téréjusi 40-49 g.v,, ka ari 50-60 g.v. iedzivotaji,
Latgales regiona dzivojosie, cittautiesi,
iedzivotaji ir citu sarunvalodu (ne latviesu)
gimené, ka ari stradnieki.

Gruti pateikt
4%,

Esmu patéréjis/usi naudu
‘ muzikas ierakstu iegadei

31%A
Lidz 10 EUR 9%

Neesmu patéréjis/usi naudu
mazikas ierakstu iegadei

65%

Q)

-

11-30 EUR 6%
31-100 EUR 8%

Vairak par 100 EUR 8%/

— 9% iedzivotaju muzikas ierakstu iegadei gada
laika téré lidz 10 eiro, 6% — 11-30 eiro, 8% — 31-
100 eiro, 8% — virs 100 eiro (raditajs ir batiski
pieaudzis, salidzinot ar 2025. gada rudens
aptauju: +2PP, no 6% uz 8%). 1 Baze: Visi respondenti, n=1000

Raditajs ir statistiski nozimigi
FIFTYSEEBLUE IT\ - augstéks; \L— zemaks neka 2025. gadé 21



Lai ierakstitu (kopétu) muzikas ierakstus iedzivotaji visbiezak izmanto
viedtalruni, datoru, ka art USB zibatminu

— Vairak neka treda dala (36%) Latvijas
iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60 gadiem médz
ierakstit (kopét) mizikas ierakstus. SalidzinoSi
biezak to dara iedzivotaji ar citu sarunvalodu
gimené (ne latviesu), nepilsoni, iedzivotaji ar

Q5. Kadas iekartas Jus izmantojat, lai ierakstitu (kopétu) mizikas ierakstus:

Gruti pateikt
2%\

pamatizglitibu, ka arT iedzivotaji ar leraksta (kopétu) mazikas
personigajiem ienakumiem EUR 701-1000. ierakstus (kop3)

— Piekta dala no tiem mazikas ierakstisanai, 36%
kopésanai izmanto viedtalruni (21%), desmita i el
dala (11%) — datoru, aptuveni desmita dala o Viedtalrunis 21%
(8%)—- USB 2|t_)atm|r,1u._S_al|dz_|not ar 2_02_5._gada ?5 Dators* 11%
rudens aptauju nav batisku izmainu izvéléto =
iekartu muzikas ierakstu ierakstiSanai Muzikas ierakstus USB zibatmina 8%

(kopésanai) izmanto$ana. nekopéju - ;\t:ni_n;s_k;r_te_ - ?:(y “““
o A (]
— Paréjas iekartas (atminas karte, planSetdators, 62% Plansetdat 29
MP3/MP4 atskanotajs ar ierakstisanas iericém/ ansetdators § 2%
iPod, CD, DVD un citas) muzikas kopésanai tiek MP3/MP4 atskanotajs ar ierakstianas iericém/ iPod | 2%
izmantotas ievérojami retak.
CD,DVD | 2%
— Mazikas ierakstus nekopé lielaka dala (62%) o o
iedzivotaju. Salidzinosi biezak mazikas Aréjie cietie (datoru) diski | 1%
ierakstus nekopé Kurzemes regiona dzivojosie, CD atskanotajs ar ierakstianas iericém 1%
ka ari iedzivotdji ar augstiem personigajiem ’
ienakumiem (EUR 1501 un vairak «uz rokasy). Baze: Visi respondenti, n=1000 DVD atskanotajs ar ierakstiSanas iericém  0.2%

* Dators (stacionarais, portativais, hibrids)
Raditajs ir statistiski nozimigi



45% aptaujato kopejamo materialu iegust no Youtube, parveidojot uz
MP3

— 45% no tiem Latvijas iedzivotajiem vecuma no
16 lidz 60 gadiem, kuri ieraksta (kopé) mizikas
ierakstus, kop&jamo materialu ir ieguvusi no
Youtube, parveidojot uz MP3.

Q6. No kadiem avotiem Jas ieguvat kopéjamo materialu?

1Kz
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— Piekta dala (20%) aptaujato kopéjamo materialu
ir ieguvusi no legalas mazikas iegades interneta
vietném (pieméram, iTunes u.c.), desmita dala
(10%) — no vienadranga PEER TO PEER tikliem
(pieméram Bit Torrenet, E — Donkey utml.),
savukart 6% - no iegadatajiem muazikas
ierakstiem CD vai DVD. 2% aptaujato ir sniegusi
citu atbildi.

No legalas muzikas iegades interneta viethném
- . 20%
(pieméram, , iTunes u.c.)

No vienadranga PEER TO PEER tikliem (pieméram, 10%
BitTorrenet, E - Donkey utmL) ?

— 29% aptaujato nav sniegusi konkrétu atbildi. No iegadatajiem mazikas ierakstiem CD vai DVD . 6%

— Salidzinot ar 2025. gada rudens aptauju,
aptaujato atbildés statistiski nozimigas

atSkiribas neieziméjas. Cits 2%

Grati pateikt - 29%

Baze: Respondenti, kuri ieraksta (kopé) mizikas ierakstus, n=374

Salidzinajuma ar 2025. gadu, statistiski nozimigas atskiribas neieziméjas
FIFTYSEEBLUE
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38% iedzivotaju dod prieksroku popmuzikas zanram

— 38% Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 lidz 60
gadiem dod priekSroku popmuzikas Zzanram, 14%—
rokmuzikai, aptuveni desmita dala (8%) —
elektroniskajai deju muzikai, kam seko hip-hop
(5%), Slagermuzika/ kantri (5%), alternativa muzika
(5%), instrumentala mazika (3%), metalmazika (3%),
dzezs/ fanks (3%), starpzanru mazika (3%), indi
muzika (2%), tautas muzika/ folk (2%).

— Tikmér 3% iedzivotaju ir sniegusi citu atbildi,
savukart 6% iedzivotaju nav sniegusi konkrétu
atbildi $aja jautajuma.

— Popmiizikas zanram salidzinoS$i biezak priekSroku
dod sievietes, ka art 23-29 g.v. iedzivotaji.

— Indi mazikai salidzinoSi biezak priekSroku dod
skoléni, studenti; metalmuzikai — iedzivotaji ar
salidzinosi augstakiem gimenes ienakumiem: 1001
— 1500 EUR uz vienu cilvéku.

— Prieksroku rokmiuizikai salidzinosSi biezak
priekSroku dod viriesi, ka ari iedzivotaji ar
salidzinoSi augstiem personigajiem ienakumiem
(1501 EUR un vairak «uz rokas»).

— Elektroniskajai deju mizikai salidzinosSi biezak
priekSroku dod viriesi, ka ari 40-49 g.v. iedzivotaji,
bet instrumentalajai mizikai — 50-60 g.v.
iedzivotaji.

— Savukart hip-hop muaziku salidzinoSi biezak
izvélas 30-39 g.v. iedzivotaji, kameér
slagermiizikai/ kantri — 50-60 g.v. iedzivotaji,
Vidzemes regiona dzivojosie, ka art stradnieki.

Q7. Kuram muzikas zanram Jus dodat priekSroku?

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

! Rokmuzika I 14%
! Elektroniska deju mazika [ 8%
: Hip-Hop I 5%
| v

! Slagermazika/ Kantri [l 5%
; Alternativa mizika [l 5%
: Instrumentala mazika [l 3%
|

! Metalmazika [ 3%
: Dzezs/ Fanks M 3%

! Starpzanru mazika [ 3%

: Indi mazika B 2%
|

! Tautas mazika/ Folk | 2%

: Cits 3%

! Neklausos | 0.2%
|

i Grati patiekt I 6%
1

Baze: Visi respondenti, n=1000

Salidzinajuma ar 2025. gadu, statistiski nozimigas atskiribas neieziméjas
FIFTYSEEBLUE



Visbiezak (62%) iedzivotaji izvéléto miziku klausas straumésanas

sServisos

— Visbiezak (62%) Latvijas iedzivotaji vecuma no 16

lidz 60 gadiem izvéléeto maziku Kklausas
straumésanas servisos (pieméram, Youtube, Deezer,
Spotify), kam bieZuma zina seko izvélétas muzikas
klausiSanas radio raidijumos un to muzikas topos
(31%).

levérojami retak iedzivotaji izvéléto miziku
visbiezak klausas socialajos tiklos (Facebook,
Instagram, Tik Tok utt) (9%), izmantojot datu
neséjus (pieméram USB zibatmina, MP3/MP4
atskanotajos, CD vai DVD formata) (6%), televizijas
raidijumos un televizijas muazikas kanalos (5%).

Kop$ 2025. gada ir krities to iedzivotaju 1patsvars,
kuri noradijusi, ka maziku neklausas (-3 PP, no 5%
uz 2%).

Straumésanas servisos (pieméram, Youtube,
Deezer, Spotify), miziku salidzinosi biezak klausas
16-22 g.v., 23-29 g.v., ka arT 30-39 g.v. iedzivotaji,
Rigas regiona, Riga dzivojosie, skoléni, studenti,
iedzivotaji ar salidzinoSi augstiem ienakumiem uz
vienu gimenes locekli (EUR 1001 - 1500).

Radio raidijumos un to miizikas topos muziku
salidzino$i biezak klausas 40-49 g.v., un 50-60 g.v.
iedzivotaji, Zemgales regiona dzivojosie un lauku
teritorijas dzivojoSie, ka art stradnieki un iedzivotaji.

FIFTYSEIEBLUE

Q8. Kur Jis visbiezak klausaties izvéléto miziku?

— o e e e e mmm M M e Mmm mmm e e Mmm Mmm M e Mmm M e e Mmm M e e Mmm M M e M G M e Gmm mmm e e G e e e

Radio raidijumos un to muzikas topos - 31%

Socialajos tiklos (Facebook, Instagram, TikTok utt.) . 9%

atskanotajos, CD vai DVD formata)

Televizijas raidijumos un Televizijas mizikas kanalos I 5%

|

|

|

|

|

1

1

1

1

|

1

|

|

|

|

|

1

1

1

1

! Izmantojot datu neséjus (pieméram, USB zibatmina, MP3/MP4 l 6%
|

|

|

|

|

|

|

: Citur 0.1%
1

1

: Maziku neklausos I 2%\
|

|

|

! Grati pateikt I 5%
1

1

1 Baze: Visi respondenti, n=1000
Raditajs ir statistiski nozimigi
A - augstaks; - zemaks neka 2025. gada
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Vairakums (82%) iedzivotaju meklé jaunu muziku, ko klausities

— Vairakums (82%) Latvijas iedzivotaji vecuma no 16

lidz 60 gadiem meklé jaunu muziku, ko klaustties.

Kopuma jaunu muziku, ko klausities salidzinoSi
biezak meklé 16-22 g.v. un 23-29 g.v. iedzivotaji,
skoléni, studenti.

ledzivotaji visbiezak jaunu muiziku meklé no
mizikas videoklipiem (raditajs ir batiski krities, -7
PP, no 33% uz 26%).

Salidzinos§i biezi iedzivotaji jaunu maziku visbiezak
meklé radio raidijumos un to mizikas topos
(20%), ka ari socialajos tiklos (Facebook,
Instagram, TikTok utt) (19%) (raditajs ir batiski
pieaudzis, +3 PP, no 16% uz 19%).

SalidzinoS$i retdk iedzivotaju jaunu muziku meklé
straumésanas servisu piedavatajos atskanosSanas
sarakstos (16%) un to ieteikumos, pamatojoties uz
klausisanas veésturi (15%), ka ari péc dzirdéta
koncertos, festivalos vai tieSraidés (11%), kam seko
draugu, gimenes vai kolégu ieteikumi (10%).

SalidzinoS$i reti miuzika tiek mekléta no izpilditaju
oficidlajiem kontiem un lapam socialajos tiklos
(6%), televizijas raidijjumos un televizijas muzikas
kanalos (4%), savukart visretdk - mauzikas
apskatos un recenzijas (interneta portalos,
zurnalos u.c.) (3%).

Aptuveni piekta dala (18%) iedzivotaju jaunu
muziku nemeklé, bet klausas tikai pazistamas
dziesmas.

FIFTYSEIEBLUE

Baze: Visi respondenti, n=1000

Q9. Kur Jus visbiezak mekléjat jaunu miziku, ko klausities?

Meklé jaunu miziku, ko klausities _ 82%

26% \/

No muzikas videoklipiem (pieméram, YouTube, Vimeo u.c.)
Radio raidijumos un to muzikas topos

Socialajos tiklos (Facebook, Instagram, TikTok utt.)

Straumésanas servisu piedavatajos atskanosSanas sarakstos
(pieméram, "Discover Weekly" Spotify)

Straumésanas servisu ieteikumos, pamatojoties uz manu
klausi$anas vésturi

Péc dzirdéta koncertos, festivalos vai tieSraidés
Draugu, gimenes vai kolégu ieteikumos
No izpilditaju oficialajiem kontiem un lapam socialajos tiklos

Televizijas raidijumos un Televizijas mluzikas kanalos

Muizikas apskatos un recenzijas (interneta portalos, zurnalos u.c.)

Citur

Raditajs ir statistiski nozimigi

20%
19% 1
16%
15%
1%
10%
6%
4%
3%

1%

Es nemekléju jaunu miziku, klausos tikai pazistamas dziesmas - 18%

A - augstaks; /- zemaks neka 2025. gada
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Visbiezak iedzivotaji piekrit tam, ka skaistumkop8anas iestadés fona muzika rada relakséjosSu un komfortablu

atmosféeru ka art izklaides sektora ta nosaka atmosféru, noskanu un kopeéjo pieredzi

SalidzinoSi visbiezak Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 60 gadiem piekrit tam, ka skaistumkopSanas iestadés atskanota fona mdizikas rada relakséjosSu un
komfortablu atmosféru (vidéjais vertéjums 5,2 punkti 7 punktu skala), ka izklaides sektora atskanota fona muazika ir galvenais elements, kas nosaka atmosféru, noskanu
un kopéjo pieredzi (5,2 punkti), un ka tirdzniecibas centros atskanota fona mazika veido kopé&jo atmosféru un raksturo iepirk§anas vidi (5,0 punkti). SalidzinoS$i visretak
iedzivotaji piekrit tam, ka darba vieta atskanota fona muazika paaugstina darbinieku produktivitati un rada rado$aku darba vidi (4,3 punkti) (hozimigi pieaudzis vidéjais
raditajs kop$ 2025. gada rudens aptaujas, +0.2 punkti, no 4.1 uz 4.3)). Bltiski pieaudzis ar1 vidéjais vértéjums apgalvojumam par to, ka arstniecibas iestadés atskanotas
fona muazika veicina pacienta emocionalo un psihologisko labsajitu (+0.2 punkti, no 4.4 uz 4.6). Vidéjais

[1 (Pilniba nepiekritu) -

7 (PilnTba piekritu) ]

m 7 - Pilniba piekritu m6 =5 4 =3 w2 m1-Pilnibanepiekritu | 2 3 4 5 6 7

Q10. Ladzu, novértéjiet 7 punktu skala katru no minétajiem apgalvojumiem, kur 1 nozimé "Pilniba nepiekritu",
savukart 7 - "Pilniba piekritu":

% L 1 1 1 1 1 )
Skaistumkops$anas iestadés (skaistumkop$anas saloni, frizétavas, masazas saloni u.c.) 27 20 ,T\ 194\ 6 5.2
atskanota fona muzika rada relakséjosu un komfortablu atmosféru '
Izklaides sektora (kafejnicas, izklaides centri, bérnu istabas u.c.) atskanota fona muzika ir 27 19 20,1\ 5 52

galvenais elements, kas nosaka atmosféru, noskanu un kopéjo pieredzi

Tirdzniecibas centros atskanota fona mazika m 18 7 5.0
veido kopéjo atmosféru un raksturo iepirkSanas vidi
Mazajas tirdzniecibas vietas (ziedu un davanu veikali, gramatnicas, DUS u.c.) atskanota fona

mizika veicina harmonisku iepirk§anas pieredzi un uzticé$anos konkrétai tirdzniecibas 17 16 1 23 9 4.8
vietai

Arstniecibas iestadés (poliklinikas, zobarstniecibas kabineti u.c.) atskanota fona mazika m 'T‘ 26'1‘ 11 \1, \1, 4.6 /T\
veicina pacienta emocionalo un psihologisko labsajltu

Klientu apkalpoSanas centros (bankas, pasta filialés, info centri u.c.) atskanota fona mizika m ,T\ 25,1\ 13 \1, \1, 45
uzlabo klientu noskanojumu un padara pakalpojumu sanems$anas pieredzi patikamaku

Darba vieta (biroja, valsts/pasvaldibu iestadé un citur) atskanota fona muzika nn 'T‘ 26'1‘ 11 \1, ‘1, 43 ,T\

paaugstina darbinieku produktivitati un rada rado$aku darba vidi

Baze: Visi respondenti, n=1000 Raditajs ir statistiski nozimigi
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Pusei (50%) iedzivotaju ir svarigi zinat, vai mazika, ko vini klausas, ir
cilveka radita vai tapusi ar maksliga intelekta palidzibu

. . - - - - |
Pusei (50%) Latvijas iedzivotaju vecuma no 16 1 Q11* Vai Jums ir svarigi zinat, vai miizika, ko klausaties, ir cilvéka radita vai tapusi pilniba/daléji ar maksliga
lidz 60 gadiem ir svarigi zinat, vai miazika, ko : intelekta palidzibu?
vini klausas ir cilvéka radita vai tapusi pilniba/ 1
daléji ar maksliga intelekta palidzibu (25% - loti :
svarigi; 26% - drizak svarigi). fo) Grati pateikt / nezinu (o)
40% et 50%
Né J§, loti svarigi Ja
24%

Salidzinosi biezak svarigi to ir zinat 16-22 g.v.
un 23-29 gq.v. iedzivotajiem, latvieSu tautibas
iedzivotajiem, skoléniem un studentiem.

Savukart 40% iedzivotaju ir noradijusi, ka viniem
nav svarigi zinat vai muzika, ko vini klausas ir
cilvéka radita vai tapusi pilniba/ daléji ar maksliga
intelekta palidzibu (22% - drizak nav svarigi; 18% -
nemaz nav svarigi).

Nemaz nav svarigi
18%

Salidzinosi biezak svarigi tas nav 40-49 g.v.
iedzivotajiem, Latgales regiona dzivojoSajiem,
cittautieSiem, ka arl iedzivotajiem ar augstiem
personigajiem ienakumiem (1501 EUR un vairak).

Ja, drizak svarigi

26%

1
1
|
1
|
1
1
1
1
1
1
1
1
|
1
|
1
|
1
1
1
1
: Drizak nav svarigi
1
1
|
1
|
1
1
1
1
1
1
1

Baze: Visi respondenti, n=1000

* Jauns jautajums, 2025. gada nav jautats
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Visbiezak iedzivotaji piekrit tam, ka intelektuala ipasuma aizsardziba ir svariga gan radoSajas nozarés, gan
art uznemejdarbiba un inovaciju attistiba

Salidzino$i visbiezak Latvijas iedzivotaji vecuma no 16 lidz 60 gadiem piekrit tam, ka intelektuald ipaSuma aizsardziba ir svariga gan rado$ajas nozarés, gan arl
uznéméjdarbiba un inovaciju attistiba (vidéjais vertéjums 5,5 punkti 7 punktu skala), un ka vini apzinas, ka viltotas preces var radit riskus patérétajiem (5,1 punkti).
Salidzinosi visretak iedzivotaji piekrit tam, ka vini zina ka parbaudit, vai konkréts ripnieciska ipasuma objekts jau ir registréts vai citadi tiesiski aizsargats (3,1 punkts) un
ka rikoties, ja vélas aizsargat savu radito - pre¢u zimi, dizainu vai izgudrojumu (3,1 punkts). Vidajais
__________________________________________________________________________________________ [1 (PilnTba nepiekritu) —

Q12* Ladzu, novertéjiet 7 punktu skala katru no minétajiem apgalvojumiem, kur 1 nozimé "Pilniba nepiekritu", 7 (Pilniba piekritu) ]

savukart 7 - "Pilniba piekritu":
P m 7 - Pilniba piekritu @6 =5 4 =3 =2 m1-Pilnbanepiekritu 1 2 3 4 5 6 7

L 1 1 1 1 1 J

Intelektuala 1pasuma aizsardziba ir svariga gan rado$ajas nozareés,

gan ari uznémeéjdarbiba un inovaciju attistiba

Es uzskatu, ka intelektuala ipasuma tiesibu parkapumi Latvija batiski kaité radoSajam

bl it st s ————————— 44 ....................
Sabiedribas informétiba un izpratne par intelektuala ipaSuma jomu ir pietiekama Ean 3.4
Es zinu, kur meklét uzticamu informaciju par intelektuala ipasuma tiesibu aizsardzibu 3.2
Eszmukaparbaud|tVa|konkretsrupmemska|pasumaobjektsjau”—reg|stretsva|31 ..................................
Cltédl tIeSISkI aizsargéts .....................................................................................................................................................................................................
341
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3
Rezultatu precizitate



Rezultatu precizitate kvantitativaja petijuma

Lai noteiktu statistisko meérijuma  kludu,
nepieciesams zinat respondentu skaitu
atbilstoSaja apaksSgrupa (tabulas apziméts ar
"N") un rezultatu procentos.

Izmantojot Sos lielumus, tabulas attiecigaja
iedala var atrast statistiskas meérijjuma kludas
robezas +/- procentos ar 95%-tu varbutibu.

Pieméram, ja pétijuma rezultata no visiem
aptaujatajiem respondentiem (n=1000), 93%
klausas muzikas ierakstus, tad ar 95% varbutibu
meés varam teikt, ka statistiska merijuma kluda
Saja gadijuma ir +/-1,6% robezas. No ta izriet, ka
respondentu daudzums, kas klausas muzikas
ierakstus, ir robezas no 91,4% lidz 94,6%.

FIFTYSEIEBLUE

Atbilzu
sadalijums
%

2 vai 98
4 vai 96
6 vai 94
7 vai 93
8 vai 92
10 vai 90
13 vai 87
15 vai 85
20 vai 80
25 vai 75
30 vai 70
35 vai 65
40 vai 60
45 vai 55
50 vai 50

50
3,9
54
6,6

1A
75
8,3
9,3
9,9
11,1
12,0
12,7
13,2
13,6
13,8
13,9

100
2,7
3,8
477
50
53
59
6,6
70
78
8,5
9,0
9,3
9,6
9,8
9,8

150
2,2
3.1
3,8
41
4,3
4.8
54
5,7
6,4
6,9
73
76
78
8,0
8,0

(ar 95% varbutibu)
Respondentu skaits (baze)

200

1,9
2,7
3,3
35
3,8
4,2
4.7
4,9
55
6,0
6,4
6,6
6,8
6,9
6,9

300

1,6
2,2
2,7
2,9
3,1
34
3,8
4,0
45
49
5,2
54
55
5,6
5,7

n=

400

1,4
1,9
23
2,5
27
2,9
3,3
3,5
3,9
4,2
4,5
47
438
4,9
4,9

500

1,2
17
21
2,2
2.4
26
2.9
3]
35
3,8
4,0
4,2
4,3
4,4
4,4

600

11
16
1,9
2,0
22
2.4
27
2,9
3,2
3,5
37
3,8
3,9
4,0
4,0

700
1,0
15
1,8
1,9
2,0
22
25
2,6
3,0
3,2
3,4
35
36
37
37

Pétijuma rezultatu statistiskas kliudas noteikSanas tabula

800
1,0
1,4
16
1,8
1,9
21
2,3
25
28
3,0
3,2
3,3
3,4
3,4
35

1000
0,9
1,2
1,5
1,7
1,9
2,1
2,2
2,5
2,7
2,8
3,0
3,0
3,1
3,1

31
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